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INTRODUCCION

Presentamos la versién peruana del Monitoreo Latinoamericano
de Medios realizado por la Red de Observatorios que agrupa a 8
paises. Este es el primer estudio realizado sobre un solo pais. Lo
hemos recuperado con el fin de promover el andlisis autocritico
de la prensa escrita peruana, quiza la mas madura en cuanto a la
inclusion del desarrollo en el periodismo. Y reconocer asi los
avances conseguidos o aquellos a implementar. Mirarse al espejo
nos hace bien a todos

Esperamos que este documento sea Util para periodistas y
directores de la gestion informativa en los seis periodicos
tomados en cuenta. Si bien en el Peru se esta empezando un
compromiso con el desarrollo, es posible hacer ain mas si
muchos interesados nos unimos para debatir sobre el papel de los
medios escritos y su liderazgo mediatico con respecto al
desarrollo que nuestro pais necesita. Se trata de ayudar a
identificar y evidenciar conflictos para superarlos.

Es bueno tomar una fotografia de lo que ocurri6 un dia y
mostrarla. Y serd mejor cuando tengamos cuatro monitoreos, a lo
largo de un afio. Creemos que es importante saber qué se esta
visibilizando sobre el desarrollo y cdémo aparecen autoridades y
ciudadanos en las paginas de la prensa escrita. La libertad de
expresion es un principio clave, pero también vale la calidad
informativa, si es que se la mira en lo que puede ayudar a una
sociedad para reconstruirse a si misma.



PRIMERA PARTE

Vision panoramica de las noticias sobre
desarrollo
en seis peridédicos peruanos
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OFERTA INFORMATIVA DE LOS PERIODICOS PERUANOS

Este documento presenta resultados del monitoreo realizado el 9 de noviembre del
2007, aplicado a 41 periodicos de ocho paises latinoamericanos: Argentina, Bolivia,
Brasil, Chile, Ecuador, Guatemala, Peru, Venezuela. Con la data obtenida fue posible
diferenciar informacion por pais y con respecto a cada medio. Pensando en la utilidad
de estos datos para nuestro pais y existiendo el Consejo de la Prensa, una institucion
con la que es posible dialogar, nos dedicamos a analizar lo referido a Peru, con el Unico
fin de ayudar a los medios a verse a si mismos y sacar conclusiones al respecto, si fuera
posible. Habrad otros tres monitoreos més, dando inicio a un documento final mas
representativo de lo que los medios exponen con respecto al desarrollo en el pais.

En el caso peruano, la mayoria de los periddicos analizados, de alcance nacional, son
tabloides. Mientras que sélo uno mantiene el formato tradicional de mayor extension
en tamafo y cantidad de paginas, el diario EI Comercio, con varias secciones,
sugiriendo asi una lectura que exige cierta concentracion del lector y un espacio
privado tranquilo que lo favorezca; aunque también facilita que varios allegados
compartan diferentes secciones al mismo tiempo, como intercambio. Los tabloides
facilitan la lectura cotidiana personal en diversos lugares acompafiando otras tareas,
como por ejemplo al usar el transporte publico, durante una caminata o paseo y
situaciones varias. Ademas, sus costos tienden a reducirse abaratando precios, siendo
asi mas accesibles a muchas personas.

Se recolect6 370 noticias generales en ese dia, sin tomar en cuenta secciones de
espectaculo y deporte. Fue el pais que aporté méas noticias al participar con 6 medios
en el estudio comparativo con respecto s otros paises.

FORMATO FiSICO DEL DIARIO
CORREQO EL COMERCIO | EXPRESO LAPRIMERA | LAREPUBLICA PERU 21 Total
N % N % N % N % N % N % N %
Tabloide 37 | 100.0 63 | 100.0 | 45| 100.0 | 53 100.0 | 63 | 100.0 | 261 70.5
Tradicional 109 | 100.0 109 29.5
Total 37 | 100.0 | 109 | 100.0 | 63 | 100.0 | 45| 100.0 | 53 100.0 | 63 | 100.0 | 370 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre
2007. Resultados Perd. A.C.S Calandria.




La prensa escrita se concentra en la politica

Analizando las tematicas tratadas en las 370 noticias recopiladas, podemos observar
que el panorama general indica una mayor atencién a temas y noticias de caracter
politico. En Expreso es més fuerte (61.9%), seguido por Correo (55.6%) y La Republica
(50.9%), ocupando los tres una prioridad mas alla del 50% del conjunto de la data. En
cambio Peru2l y La Primera se ubican entre 50% y 40%. S6lo en El Comercio se reduce a
un 23.39%, siendo més importantes para ese medio las tematicas econémicas (30.3%),
existiendo ademas una seccion exclusiva sobre ellas. En conjunto, el segundo lugar es
para la economia. EI Comercio lidera esta posicién y en el otro polo estan La Republica,
Correo y Peru21. Si comparamos estos énfasis con la television, tendremos a una prensa
que si vigila la accion politica en el pais, lo que hipotéticamente contribuye a forjar
democracia. Lo policial tiene un tercer lugar, siendo algo mas elevado en La Republica
y La Primera, seguidos por EI Comercio en orden descendente. En Per(21 y Expreso es
mas bajo.

Queda claro que lo propiamente social en conjunto promedia sélo 16.8%. En el caso de
Expreso solo llega al 4.8%, mientras que EI Comercio destaca con un 22.9 %, seguido de
cerca por Per(21 y La Republica. Los otros son intermedios, cercanos al promedio total.
Los mas despreocupados serian Expreso, seguido por Correo. Salvo excepciones,
podemos afirmar que la problemética social no tiene una presencia cuantitativa
relevante. Lo delincuencial/policial tiene un porcentaje ligeramente mayor,
especialmente en La Republica, Correo y Expreso, incluyendo a EI Comercio.

Para la prensa esa dedicacion politica indica que ésta les interesa y por lo tanto la
priorizan, pudiendo desarrollar un rol de contrapeso al poder ejecutivo, legislativo,
regional, local, etc. Habria que analizar de qué estd hecho ese contrapeso, si es
auténomo o libre y si se ubica en alguno de los bandos en pugna, lo que excede el
interés del presente monitoreo. Esta relacion del periodismo escrito con el poder es
importante y podria serlo mas para todo pais con rasgos caudillistas o populistas, es
decir en democracias débiles.

Si lo vemos por cada medio, la prioridad de Correo estéa en la politica, siendo lo policial
delincuencial algo méas alto que la economia y la problematica social. En cambio, se
nota la importancia que da EI Comercio a la economia y algo menos a la politica y lo
social, bajando lo policial-delincuencial, habiendo cierto equilibrio noticioso en cuanto
a tipos de tematica tratados. Expreso alcanza el porcentaje méas alto en cuanto a la
politica y mucho mas lejos lo econémico, sin perspectiva social. La Primera en menor
porcentaje destaca su aficion por la politica y curiosamente lo social es méas bajo que lo
policial-delincuencial, aunque si esta presente mas que en otros. La Republica sigue
también la ruta politica pero adolece de informacion econémica, siendo lo social y lo
policial-delincuencial casi del mismo peso, aunque se evidencia que la problemética
social si es tomada en cuenta. Peru2l prioriza lo politico como todos, pero mantiene un
cierto equilibrio entre problematica social, economia y policial delincuencial, en ese



orden. Subrayamos nuevamente que Expreso, Correo, La Republica y Pert21 parecen
especializarse en la politica, teniendo menos importancia la economia. Este rubro
econdémico es el més divergente entre los medios estudiados. La Republica es la que
levanta menos noticias econdmicas y luego Correo demostrando una baja en esta
dimensién. En Conjunto, la politica es preocupacion de todos.

TIPO DE TEMATICA

CORREO EL COMERCIO EXPRESO LA PRIMERA LA REPUBLICA PERU 21 Total

N | % N % N | % N % N % N | % N %
Politica 20 | 556 | 26 239 39| 619 | 20 44.4 27| 509 |29 | 46.0 | 161 | 43.6
Economia 4| 111 33 303 |11 | 175| 8 17.8 5 94|10 159 | 71| 192
Policiall delincuencial | 6 | 16.7 | 21 193 8| 127] 9 20.0 11| 208| 9| 143 | 64| 173
Problematica social 5| 139 | 25 22.9 4.8 7 15.6 10| 189 (12| 190 | 62| 16.8
Accidentes 1 28| 4 37 3.2 1 2.2 3| 48| 11 3.0
Total 36 | 100.0 | 109 100.0 | 63 | 100.0 | 45 | 100.0 53 | 100.0 | 63 | 100.0 | 369 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007.
Resultados Perd. A.C.S. Calandria.




SEGUNDA PARTE

Enfoques y tratamiento
del desarrollo




1. EL DESARROLLO Si PREOCUPA A LOS PERIODICOS PERUANOS

De las 374 noticias recopiladas, se seleccionaron 74 vinculadas al desarrollo. Ello indica
que ese dia 9 de noviembre, la prensa escrita nacional del pais le dedicé un 20% de
importancia, acercandose al 23% del promedio latinoamericano, pero muy lejos de
Chile que dedica 66.4% de sus noticias al tema, siendo un pais mas organizado que el
nuestro. Sobre las primeras noticias, podemos darnos cuenta que la mayoria de los
datos que obtuvimos son de tabloides, a excepcién del diario EI Comercio.
Curiosamente, este mismo periddico es el que mas noticias aporta sobre el desarrollo,
llegando al 27.5% con respecto a su propia oferta, estando luego La Republica, Correo,
La Primera y Per(21 en orden descendente. Expreso es el que menos se ocupa del
desarrollo desde su discurso periodistico.

CORREO | EL COMERCIO | EXPRESO | LAPRIMERA | LAREPUBLICA | PERU21 Total
Noticias sobre Desarrollo 18.9% 27.5% 9.5% 17.8% 22.6% 17.5% 20.0%
Otras noticias 81.1% 72.5% 90.5% 82.2% 77.4% 82.5% 80.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% | 100.0%

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Peru.
A.C.S. Calandria.

2. POSICIONAMIENTO Y UBICACION DEL DESARROLLO
EN LA PRENSA PERUANA

El desarrollo es una mirada multidimensional de la sociedad para transformarla o
hacerla mejor, en distintos niveles: sociales, econémicos, politicos y culturales. Se
ubica en ambitos locales, nacionales e internacionales. Supone procesos complejos que
involucran a diversos actores y poderes, intentando transformaciones. En ese sentido,
se preocupa de politicas y acciones especificas que busquen comprometer y beneficiar
a sectores pobres y afectados por la desigualdad, en diversos campos como: educacion,
salud, empleo, medioambiente, vivienda, discriminaciones, gobernabilidad, etc., desde
una sociedad democratica capaz de construir consensos, gestar ciudadania, gobernar y
ejercer justicia. Significa buscar calidad de vida en la vida cotidiana de todos. Es algo
de qué hablar, tratar e influir, identificando conflictos centrales que vivimos, y
buscando caminos adecuados para resolverlos, siendo la denuncia un modo de abordaje
aun insuficiente. Por ello, toda informacion requiere de andlisis, buUsqueda de
soluciones, trabajos conjuntos en un ambiente marcado por perspectivas o enfoques
de cambio ingresando a ser debate publico y comprometiendo a los medios. En esa
linea las noticias de desarrollo son aquellas que han producido o requieren algun tipo
de cambio aunque fuese enunciativo. El horizonte es disminuir tanta desigualdad. Y
poseer una cultura del desarrollo significa ir mas alla de las “malas noticias” y la
confrontacion critica, es preocuparse por el pais promoviendo informacion y generando
sensibilidad. Es abordar la reorganizacién del Estado y la sociedad, con sentido de
justicia y libertad.




Ese dia, 9 de noviembre, indagamos sobre el lugar en que aparecen las noticias sobre
desarrollo, para asi identificar la importancia que se le da en el Per(. Hay bastante
similitud en los diarios del pais al colocar esta tematica al interior de una seccién y no
en la portada, salvo La Republica (8.3%) que sacd un titular al respecto. Si
consideramos la cantidad de noticias y su porcentaje individual comprobamos que
Expreso, EI Comercio y Per(21 tienen mas noticias en esos lugares al interior del
periddico, siempre pensando en lo que cada medio hace con respecto a toda su oferta
que seria el 100% (mirada vertical). Hay pocas que si se ubican en la portada de una
seccion importante, como en El Comercio, La Republica y Expreso. En menos casos
aparece destacada en el informe central o en una seccion relevante. Ello nos pinta a
periddicos que estan tratando el desarrollo aun con timidez sin darle la suficiente
importancia como para destacarlo. Aunque evidentemente hay excepciones.

UBICACION EN PERIODICOS TRADICIONALES Y TABLOIDES
CORREO  |EL COMERCIO| EXPRESO |LA PRIMERA LA REPUBLICA| PERU 21 Total

N % N % N % N % N % N % N %
Aparece al interior de 6 85.7| 27| 900 | 6| 1000f 6| 75.0| 11| 917 | 10| 909 | 66 | 89.
una seccion 2
Aparece en portada de 1 14.3 2 6.7 11 125 4154
seccion importante
Aparece en informe 1| 125 1 9.1 2| 27
central, 0 seccion
destacada
Aparece en portada del 1 8.3 1] 14
diario
No determinado 1 33 1] 14
Total 7| 100.0f 30| 100.0f 6| 100.0f 8| 100.0f 12| 100.0f 11| 100.0{ 74{100.0
Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007.
Resultados Perd. A.C.S. Calandria.

Lo anterior puede explicarse porque habria coherencia entre el lugar de aparicion y el
formato que se utiliza. De hecho, la nota informativa es el formato mas usado en
teméticas del desarrollo, sin destacarlas pues se ubican en lugares de relativa
importancia. Expreso, La Republica y El Correo estan en esa linea. EI Comercio la usa
pero combina otras opciones al mismo tiempo, aunque en menor grado. Se hace
comentarios, también en ElI Comercio y la Republica. Otros tres ingresan como
editoriales en El Comercio y La Primera, mostrando que son temas de opinién. Hay
incluso informes especiales, aunque s6lo dos casos: EI Comercio y La Primera. Es motivo
de columna en Perd21 y El Comercio. A diferencia de Brasil, en el conjunto de medios
peruanos se usa poco el reportaje o el articulo. Los que mas combinan formatos son El
Comercio, Pert2l y La Primera. Si bien hay cierto encajonamiento del desarrollo en la
nota informativa se percibe un desplazamiento hacia ubicaciones diversas. Podrian ser
sintomas de un crecimiento en el interés de estos medios por el desarrollo.
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FORMATO

CORREO EL COMERCIO EXPRESO LA PRIMERA | LA REPUBLICA PERU 21 Total
N % N % N % N % N % N % N %
Nota informativa 5/ 714 19 633] 6| 1000 5/ 625 10 833] 3] 27.3] 48| 649
Otro 2| 286/ 3 10.0 4 364 9 122
Comentario 3 10.0 1 9.1 4/ 54
Columna 2 6.7 2| 182 4 54
Editorial 2 6.7 1 125 3| 41
Entrevista individual, colectiva 1 125 1 8.3 2| 27
Informe especial 1 33 1 12.5 2| 27
Reportaje 1 8.3 1l 14
Articulo 1 9.1 1l 14
Total 7/ 1000 30| 1000 6| 1000 8| 100.0[ 12 100.0{ 11| 100.0| 74| 100.0
Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Peru.
A.C.S. Calandria.
3.  UBICACIONES Y SENTIDOS DEL DISCURSO
Para evidenciar como los hechos aparecen en la prensa al referirse al desarrollo
encontramos, en primer lugar, un discurso mas descriptivo que anunciante. La
Republica lidera estadisticamente esta opcion seguida por Pert2l y los demas diarios,
guedando rezagado el diario Correo. Pero también se anuncia publicamente aunque no
siempre sea por voluntad del peridédico sino del cliente, destacando Expreso, Correo y
Peru2l. Los eventos estan también presentes como motivos u ocasiones para informar
sobre el desarrollo. En cambio hay pocas denuncias, acusaciones y desmentidos como si
suele ocurrir en lo politico, destacando La Primera, luego Correo y ElI Comercio.
Estariamos ante un discurso méas bien pacifico y observante. Estaria faltando una
actitud critica y también emotiva al respecto, siendo La Primera el diario que més se
compromete con ese camino de cuestionamientos. Habria una cierta linealidad en el
discurso como si el desarrollo fuese un camino placido y facil. Se estaria escondiendo su
complejidad o quizé no se le conoce a fondo.
TIPO DE HECHO
CORREO EL COMERCIO EXPRESO LA PRIMERA LA REPUBLICA PERU 21 Total
N| % | N % N| % |N % N % N| % | N| %
Recuento de acciones,
datos, descripciondela | 2 | 28.6 | 15 500 | 3| 500 | 4 50.0 | 10 833 | 7| 636 | 41| 554
situacion
Anuncios publicos 2| 286| 5 167 2| 3331 125] 1 83| 3| 273 | 14| 189
Eventos y actividades
oiblicas 2| 286| 6 200 1] 1671 225 1 83| 1| 91| 12| 162
Denunuas_, acusaciones 1 143 4 13.3 2 250 7 95
y desmentidos
Total 7 | 100.0 | 30 100.0 | 6 | 1000 | 8 | 1000 | 12 100.0 | 11 | 100.0 | 74 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos

Calandria.

- Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Per(. A.C.S.

El discurso periodistico ocurre o se sitia en la ciudad siendo provincias y regiones las
zonas mas golpeadas por la pobreza, sin calidad de vida. La Republica, Perd21, La
Primera y Expreso pecan de esta deficiencia. Se habla poco de ese pais llamado “Peru
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Profundo” titulado asi por José Maria Arguedas. Es sintomatico y simbdlico que aun no
se considere la desigualdad como eje del desarrollo en relacién a territorios especificos
rurales tan golpeados. Estamos frente a una realidad por transformar. Quiza por ello
puede estar jugando un factor inherente a la profesion, pues al retratar sucesos de la
realidad se quedan en ellos y les es dificil trascender su marca descriptiva. Enrumbar al
desarrollo por su propia cuenta requeriria de otras estrategias. Les quedaria varias
dimensiones a explotar: interpretacion, opinion e imaginacion.

También es significativa la escasa relacion con otros paises. EI Comercio es el diario
gue mas equilibrio establece en estos campos. El siguiente cuadro nos dice lo mismo,
pues el aludir a ambitos nacionales desde la capital es otra ruta, casi todos los medios
se dirigen a un supuesto pais. El regional es muy bajo en general y el local més aun. En
esos desbalances, EI Comercio y La Primera parecen tener livianamente una mayor
apertura, a diferencia de Correo y Expreso, mas citadinos y nacionales. Los periodicos
nacionales debian presentar de manera significativa lo que sucede en provincias en
cuanto a problemas y salidas, permitiendo que se ubique el desarrollo provinciano y
rural como un tema de agenda publica para todos los peruanos. Como se establece muy
poca relacion entre desarrollo y alcance internacional, podriamos lanzar la hipo6tesis
que los periddicos estdn comprometidos nacionalmente en un sentido general pero
desde la gran ciudad. Podria haber un sentido centralista implicito en estos medios
desde donde observan e informan sobre el desarrollo. No se estaria construyendo
articulaciones entre lo local, regional, nacional e internacional.

AMBITO GEOGRAFICO
CORREO EL COMERCIO EXPRESO | LA PRIMERA | LA REPUBLICA PERU 21 Total
N % N % N % N % N % N % N %
En la ciudad 6| 857 20 66.7 5/ 833 7| 875 11 9171 10| 90.9] 59| T79.7
En otros paises 1| 143 5 16.7 1| 16.7 1 8.3 1 91 9 122
En las provincias o regiones 5 16.7 1] 125 6] 81
Total 7| 100.0 30| 100.0 6| 100.0 8| 100.0 12| 100.0f 11| 100.0{ 74| 100.0
Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Pert. A.C.S.
Calandria.
ALCANCE
CORREO EL COMERCIO EXPRESO LA PRIMERA LA REPUBLICA PERU 21 Total
N % N % N % N % N % N % N %
Nacional 7 | 100.0 | 17 56.7 51| 83 | 6 75.0 9 75.0 9 818 | 53 | 716
Regional 5 16.7 1 125 1 8.3 2 18.2 9 12.2
Local 5 16.7 1 12.5 6 8.1
Nacional y otro 33 2 16.7 3 41
Internacional 6.7 1] 167 3 4.1
Total 7 | 100.0 | 30 100.0 6 | 1000 | 8 100.0 12 100.0 11 | 100.0 | 74 | 100.0
Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Peru.
A.C.S. Calandria.
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4.  PERSPECTIVAS TEMATICAS DEL DESARROLLO

Lo econdmico resulta el compromiso central de los diarios analizados, mas asumido por
Expreso y Peru2l, también Correo. Mucho menos en El Comercio, La Republica y La
Primera, aunque todos la relevan con respecto a sus propios énfasis. Se nota la
diferencia con las primeras noticias generales que mas bien destacaron su interés
politico. Cambian la ruta cuando se trata del desarrollo. El social es priorizado por La
Primera, EI Comercio y La Republica aunque en menor puntaje que el asunto anterior.
Los servicios publicos y la politica son menos considerados en un sentido transformador.
Mas lejos esta el desarrollo del medioambiente y las obras de infraestructura. Es
probable que el crecimiento econémico como perspectiva conceptual del desarrollo
esté méas asociado a un pais en una linea de competencia economica y no
necesariamente de cooperacion entre todos y desde diversos campos. Y que tanto la
materia politica como la social no pertenezcan mas al desarrollo. Podriamos interpretar
qgue en el Perd, al compararlo con otros paises, identifique desarrollo con crecimiento
econémico y no desde una perspectiva integral. Se supone que posteriormente el
medioambiente si ingreso como un tema de preocupacién nacional.

ASUNTOS O ISSUES PRINCIPALES

CORREO | EL COMERCIO | EXPRESO | LA PRIMERA | LA REPUBLICA| PERU 21 Total

N | % N % N| % N % N % N % N %
Desarrollo econémico 4| 57.1 8 26.7| 4| 667 3| 375 4 333 7| 63.6] 30| 405
Desarrollo Social 7 233 3| 375 2 16.7 1 91 13| 176
Servicios publicos 2| 28.6 4 13.3 3 25.0 1 91 10| 135
Desarrollo politico 1| 14.3 2 6.7 1| 16.7 1| 125 2| 18.2 71 95
Otros 2 6.7| 1| 16.7 3 25.0 6| 8.1
Obras de infraestructura 4 13.3 4] 54
o | o = IE
Total 7/100.0/ 30| 100.0{ 6|100.0/ 8| 100.0{ 12| 100.0{ 11| 100.0f 74|100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados
Pert. A.C.S. Calandria.

En los asuntos secundarios, dependientes de los anteriores, nuevamente resalta lo
econdémico pero como politica, no asi en lo social, comprometiendo a los gobernantes
en esa linea econdmica. Si a ello le afiadiriamos las inversiones, indices de crecimiento,
exportacion, importacion, explotacion, TLCs, etc. podemos decir que la propuesta esta
especialmente referida a lo estrictamente econémico, muy lejana a los conceptos de
desarrollo humano. Cabe destacar la poca relevancia que tiene la salud en nuestros
medios u otros, entendiéndolos como diversos servicios publicos indispensables. La
educacién parece no contar. Tampoco el medioambiente. Quien mas cubre asuntos
secundarios coherentes con los principales es EI Comercio. Es evidente que el énfasis
periodistico sobrevalora lo econémico como eje central del desarrollo en una linea de
crecimiento. Hay una tendencia economicista en desequilibrio con otros aspectos tan
importantes para una sociedad justa y democratica.
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ASUNTOS O ISSUES - SECUNDARIOS

LA

CORREO EL COMERCIO EXPRESO PRIMERA LA REPUBLICA PERU 21 Total

N | % N % N % N % N % N % N %
Politica econémica 1 14.3 3 107 | 3 60.0 125 | 2 22.2 36.4 | 14 20.6
Inversiones 1 14.3 2 7.1 125 1 111 9.1 6 8.8
Internet 1 14.3 2 7.1 2 22.2 5 7.4
Legislacion 1 14.3 1 36| 1 20.0 2 18.2 5 7.4
Salud 3 10.7 1 12,5 4 5.9
53:2:3:;5, autopistas 3 107 3 44
Politica social 1 125 2 22.2 3 4.4
Indices de
crecimiento 1 14.3 1 36| 1 20.0 3 44
Telefonia 1 3.6 1 9.1 2 2.9
Justicia 1 14.3 1 3.6 2 2.9
Empleo 2 7.1 2 29
Derechos humanos 1 3.6 1 9.1 2 2.9
Pequefia empresa
PY‘RAE P 1 36 1 111 2| 29
Narcotrafico 1 14.3 1 3.6 2 2.9
Hidroeléctricas,
electricacion e 1) 38 L1
pueblos
Sistemas de
television por cable 0 v ul |18
digital
Educacion 1 3.6 1 15
Explotacion 1 12.5 1 15
Plan de Gobierno 1 3.6 1 15
Corrupcion 1 12,5 1 15
Importacion 1 12.5 1 15
Exportacion 1 9.1 1 15
s IBIRE
%ngsxtig:tg ° 1 3.6 1| 15
Agro ecologia 1 3.6 15
Contaminacion 1 125 15
Extincion de especies 1 3.6 15
Total 7 | 100.0 | 28 100.0 | 5| 1000 | 8 | 1000 | 9 100.0 | 11 | 100.0 | 68 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos — Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Peru.

A.C.S: Calandria.
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5. LIDERAZGOS EN TEMAS SOCIALES PARA EL DESARROLLO

En este caso y al ubicarse en temas especificos referidos a un concepto de desarrollo
mas integral y no exclusivamente econémico, La Republica y EI Comercio en segundo
lugar, privilegian la inclusion social y la reduccién de la pobreza para que haya mas
equidad. Si bien pueden obedecer a enfoques distintos, colocan este factor en un buen
porcentaje como mas constante que en otros casos. Sin embargo si unimos la
estabilidad macroeconémica con la inversion en infraestructura, llegamos a un 44.6% de
apuesta financiera. Es mucho mas bajo en Correo y Expreso quienes mas bien priorizan
la estabilidad macroeconémica. Es sorprendente que la participacion democrética de la
ciudadania no cuente en el desarrollo, salvo algo en La Primera. La estabilidad politica
no interesé a La Primera y La Republica, pero si a Per(21 y algo menos en Expreso y
Correo. En conjunto si podemos afirmar que los periddicos tratan el tema de la pobreza
y ciertos sentidos incluyentes, mas en unos periédicos que otros. Es un hallazgo
importante. Aunque sigue siendo mas fuerte un eje de *“crecimiento econémico”. Es
evidente que no estamos ante antagonismos tematicos, pero si ante tendencias que
toda linea editorial puede revisar a partir de estos datos.

REFERENCIA DE TEMAS ESPECIFICOS DE DESARROLLO

CORREO | EL COMERCIO EXPRESO LAPRIMERA | LA REPUBLICA PERU 21 Total

N % N % N % N % N % N % N %
Inclusion social reduccion | 4 | 144 | g9 200 1] 167| 2| 20/ 6 500 | 3| 273 |25 | 338
de la pobreza, equidad, etc.
Desde la estabilidad 3| 29| 8 67| 3| 500| 2| 250/ 2 167 4| 364 |22| 207
macroeconémica
Inversién Infraestructura 5 16.7 2 250 | 4 33.3 11 14.9
Desde una estabilidad 2| 286 2 67| 2| 33 4| 36410 135
politica
Otros 1 143 | 3 10.0 4 5.4
Desde la participacion
democrética de la 2 25.0 2 2.7
Ciudadana
Total 7 | 100.0 | 30 1000 | 6 100.0 8 100.0 | 12 100.0 | 11 | 100.0 | 74 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Per(. A.C.S.

Calandria.

15




6. ACTORES Y BENEFICIARIOS DESTACADOS: ROLES ASIGNADOS

El gobierno central como actor principal del desarrollo

Nuevamente la concentracién en lo politico aparece pues se reconoce al gobierno
central como el actor principal del desarrollo, mas sefialado por La Republica y
Expreso, también por Correo. Es probable que pobreza e inclusién sean prioridades
asignadas también al Estado en unos medios o en otros, e incluso dentro del aporte
informativo de cada medio. Los gobiernos regionales y locales casi no cuentan, igual la
poblacion. El peso de la sociedad civil y organismos internacionales es muy bajo. Y la
empresa privada aparece como actor solo en ElI Comercio y Per021, los demas ni
siquiera la nombran. Los organismos internacionales son aludidos como actores por
Correo, ElI Comercio y La Republica. Se nota un centralismo en las noticias del
desarrollo que no recupera la organizacion amplia del Estado que compromete hasta los
gobiernos distritales pasando por regionales y provinciales.

ACTOR PRINCIPAL

CORREO | EL COMERCIO | EXPRESO | LAPRIMERA | LAREPUBLICA | PERU 21 Total

N| % | N % N % N % N % N % N %
Actores del Gobierno central 415716 20.0 41667 | 4 50.0 8 66.7 | 6 | 545 | 32 43.2
Otros 11143 3 10.0 1| 16.7 1 12.5 1 8.3 27.3 | 10 135
Empresa privada 8 26.7 18.2 | 10 13.5
Organismos internacionales 1143 | 4 133 1 8.3 6 8.1
Instituciones de la sociedad civil 4 13.3 1 8.3 5 6.8
Poblacién 11143 2 6.7 1 12.5 4 54
Actore§ del Gobi_ern_o regional/ 9 6.7 1 125 3 a1
subregional/provinciales
Actores del Gobierno local 1 33 1 14
Instituciones auténomas 11167 1 14
Instituciones del orden 1 8.3 1 14
Lideres y partidos politicos 1 12.5 1 14
Total 7| 100.0| 30 100.0 6] 1000 8| 100.0| 12 100.0( 11| 100.0{ 74| 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Per(. A.C.S.

Calandria.

Actores secundarios alineados jerarquicamente con los principales

Los actores secundarios estan relacionados con los principales y nos permiten ver las
responsabilidades especificas que se les da a ellos desde la prensa escrita. Los
principales incluyen a los secundarios en los diarios como: el Poder Ejecutivo que
incorpora a ministros, viceministros, el ejecutivo en general e incluye al Presidente de
la Republica como actores que llamamos secundarios o derivados de una nominacion
general. Los ministros y sus viceministros ocupan el primer lugar llegando al 28% de las
menciones. Pero también se alude al Congreso (11.1%). Aunque no es relevante,
aparecen algunos funcionarios e instituciones de los ministerios. Igual surgen con poco
peso cuantitativo los consejos regionales, alcaldes, presidentes regionales y el Tribunal
Constitucional. Es una muestra méas de cierto encasillamiento mediatico en una visién
politica y jerarquica del desarrollo en cuanto a la conduccién del pais. En el nivel
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empresarial hay menos menciones: empresarios, instituciones que brindan servicios y
empresas mixtas, es decir se cubre entre varios un 12.7%.

La sociedad civil aparece como ONGs, iglesias y especialistas, llegando al 9.6% de
apariciones. Igual actores internacionales como agencias de cooperacion, presidentes y
representantes de otros paises, organismo internacionales (9.6%). Solo un 4.8% de la
base estaria apareciendo como poblacion: actores: gremios o sindicatos, organizaciones
populares y ciudadanos, llegando al 4.8%. Y los medios, incluyendo periodistas, s6lo
obtienen un 3.2%. En el nivel de los actores es claro que no habria presencia mas o
menos compartida y destacable, seguida lejanamente por el mundo empresarial. El
poder politico es el que organiza los pesos en relacién a los actores del desarrollo. Nos
encontramos en una paradoja, pues se destaca el aspecto econémico como importante,
sin embargo los gobernantes son los que decidirian ese desarrollo de caréacter

econdmico en una linea de crecimiento.

ACTOR PRINCIPAL - SECUNDARIO

CORREO EL COMERCIO EXPRESO | LAPRIMERA | LA REPUBLICA PERU 21 Total

N % N % N % N % N % N % N %
Ministros /Viceministros 3 50.0 148 | 1 200 | 2 33.3 364 | 4 50.0 | 18 28.6
Congreso / Poder 1 16.7 7411 200 | 1 16.7 911 125 7] 111
legislativo
Presidente” 1] 201 16.7 | 2 18.2 125 5 7.9
Empresarios 111 125| 4 6.3
Especialistas de algln 7.4 1 16.7 3 4.8
tema
Funcionarios e 1 20.0 1 9.1 2 3.2
instituciones de los
ministerios
Consejo regional 1 3.7 1 16.7 2 3.2
Las ONG 1 37 1 9.1 2 3.2
Agencias de cooperacion 2 74 2 3.2
extranjera
Presidentes de otros 1 167 | 1 3.7 2 3.2
paises y representantes
Organismos 1 3.7 1 9.1 2 3.2
internacionales
Instituciones de servicios 2 74 2 3.2
publicos privatizadas
Empresas mixtas 2 7.4 2 3.2
Alcalde provincial 1 3.7 1 1.6
Presidente Regional 1 3.7 1 1.6
Tribunal constitucional 1 20.0 1 1.6
Gremios, sindicatos y 1 3.7 1 1.6
movimientos ciudadanos
Organizaciones populares 1 3.7 1 1.6
Iglesias 1 3.7 1 1.6
Defensa Civil 1 9.1 1 1.6
Medios de comunicacion 1 3.7 1 1.6
Periodistas y 1 125] 1 1.6
comunicadores
Ciudadanos 1 16.7 1 1.6
Total 6 | 100.0 | 27 100.0 | 5| 100.0 | 6 100.0 | 11 100.0 | 8 | 100.0 | 63 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Per(. A.C.S.

Calandria.
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Los roles de los actores en orden de importancia

El rol que los medios les asignan a los actores principales de la informacion que se
emite, para definirlos como tales, es su capacidad de gestion y de organizacion, es lo
gue mas se valora de ellos. La Republica lidera esa légica, seguida por EI Comercio y
Expreso. También éstos ingresan como fuentes o informantes y casi con el mismo peso
cuantitativo como opinantes. En el caso del desarrollo, hay muy poca denuncia de
actores en la prensa escrita. Y s6lo uno aparece en su rol de victima. Hay un porcentaje
significativo de un 13,5% que no sefiala actores. Ello indica que se da mas importancia o
visibilidad a gestores, seguidos de lejos por informantes y opinantes.

ROL DEL ACTOR

CORREO | EL COMERCIO | EXPRESO | LAPRIMERA | LA REPUBLICA PERU 21 Total

N % N % N % N % N % N % N %
Gestor, organizador 2| 286 16 533 | 3| 50.0 3 37.5 8 66.7 | 4| 36.4 | 36| 486
Informante 2| 286 5 16.7 | 2| 333 1 12.5 1 83| 2| 182 | 13| 176
Opinante 1| 143 5 16.7 2 25.0 2 167 2| 182 | 12| 162
Ninguno 1| 143 3 100 | 1| 167 1 12.5 1 83| 3| 273 |10 | 135
Denunciante 1 3.3 1 12.5 2.7
Es una victima 1| 143 14
Total 7 | 100.0 30 | 100.0 | 6 | 100.0 | 8 100.0 12 | 100.0 | 11 | 100.0 | 74 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Perd. A.C.S.
Calandria.

Actores referidos y secundarios, de quién se habla

Aqui notamos un giro en los datos porcentuales. La poblacion es alguien de quién se
habla o trata, pero no es aquel actor del desarrollo en tanto protagonista de la noticia.
La Republica y EI Comercio son quienes mas la toman en cuenta en este nivel, llegando
a un 48.6% de presencia publica en conjunto. Como referidos pero secundarios ingresan
los ciudadanos en un 72% con mas visibilidad en La Republica y EI Comercio, como se
puede ver en ambos cuadros.

Muy lejos se ubica a la empresa privada (5.4%) y las instituciones de la sociedad civil
(4.1%). Pero en la segunda opciodn si son nombrados sindicatos, gremios, organizaciones
populares y movimientos ciudadanos aunque con bajo porcentaje. Mucho peor estan
aun los gobiernos regionales y provincianos.

ACTOR REFERIDO
CORREO  |EL COMERCIO| EXPRESO LA PRIMERA |LAREPUBLICA| PERU 21 Total
N % N % N % N % N % N % N %

Poblacion 2| 286 |16 | 533 | 2 333 3 375 75.0 41 364 | 36 48.6
Otros 429 5 167 | 1 16.7 1 12,5 2| 167 2| 182 | 14 18.9
No se precisa 5 167 2 33.3 1 125 2| 182 | 10 135
Falta informacion 1431 3 10.0 1 125 1 8.3 6 8.1
Empresa privada 1 14.3 1 16.7 1 125 1 9.1 4 5.4
Instituciones de sociedad civil 1 33 1 12.5 1 9.1 3 41
Actores del Gob. Reg./ sub- 1 9.1 1 14
regional / provinciales

Total 7 | 1000 | 30 | 100.0 | 6| 100.0 8| 1000 | 12| 1000 | 11 | 1000 | 74 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Per(. A.C.S. Calandria.
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ACTOR REFERIDO - SECUNDARIO

CORREO | EL COMERCIO | EXPRESO | LAPRIMERA |LAREPUBLICA | PERU21 Total

N % N % N % N % N % N % N %
Ciudadanos 2| 500 16 800 | 2| 66.7 50.0 9 9.0 4| 571|3 | 720
Presidente 2 10.0 16.7 3 6.0
Empresarios 1] 333 16.7 1] 143 3 6.0
moiienos adanos 1] 167 1] 143] 2] 40
Otros 1| 250 1 2.0
rFT’]riiissliirir;ua del consejo de 1] 250 1 20
Ministros /Viceministros 1 5.0 1 2.0
g o I 1E
Presidente Regional 1| 143| 1 2.0
Organizaciones populares 1 5.0 1 2.0
Total 4| 100.0 | 20 100.0 | 3 | 1000 | 6| 100.0 | 10 | 100.0 | 7 | 100.0 | 50 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Peru.

A.C.S. Calandria.

¢Quiénes aparecen como beneficiarios del desarrollo?

Cuando se tocan temas del desarrollo se alude a beneficiarios especificos del mismo.
Son los que van a recibir provecho en sus vidas. Es interesante saber que esta claro que
las poblaciones, sean personas o familias, serian las principales beneficiadas, mas
remarcado por Expreso, La Primera y La Republica. Y en segundo lugar las comunidades
y pueblos de las diferentes regiones, destacados por La Republica y EI Comercio. El pais
en general como una nominacién imprecisa es mas destacada por Expreso y Perd21. En
cuanto otras nominaciones, son muy diversas, lo cual indicaria modos diferenciados de
nombrar a los beneficiarios, o una percepcion borrosa de quiénes se beneficiarian del

desarrollo.

BENEFICIARIOS DEL DISCURSO SOBRE EL DESARROLLO

CORREO EL COMERCIO EXPRESO LA PRIMERA | LA REPUBLICA| PERU 21 Total

N[ % N % | N[ % | N[ % | N[ % | N[ % [N[] %
Poblaciones o personas 2| 286 9| 300l 4| 667 4| 500/ 6| 500 3| 273 28| 378
familias
Comunidades pueblos 1| 143 9| 300 1| 125| 4| 333 3| 273| 18] 23
regiones
El pais en general 1| 143 8| 26.7 2| 333 2| 250 1 8.3 3| 27.3| 17| 230
Otro 3] 429 4| 133 1| 125] 1| 83| 2| 182] 11] 149
Total 7] 1000 30| 1000] 6| 12000] 8] 12000] 12| 12000 11[100.0] 74| 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Peru.

A.C.S. Calandria.
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Inequidades de género y generacion

Los actores no los constatamos s6lo por sus ubicaciones sino también por sus
definiciones generacionales y de género. Los sujetos colectivos son siempre imprecisos
pues se habla de sus categorias; gobierno, congreso, publico, ciudadanos, etc. Y
constituyen la mayoria. Vemos la alta presencia de varones y adultos como actores del
desarrollo. Mujeres hay muy pocas y jovenes ninguno, por lo tanto no aparecen. Per21
el dia del monitoreo lidera la presencia masculina, luego La Republica y EI Comercio.
Se nota claramente una discriminacion, probablemente involuntaria, que no visibiliza a
mujeres y jévenes como beneficiarios del desarrollo y también como actores. Si los
medios se situaran en otro terreno mas civico y social y por lo tanto menos politico, con
respecto al desarrollo, podrian ser medios mas incluyentes.

GENERO DEL ACTOR PRINCIPAL

CORREO EL COMERCIO | EXPRESO Ple/lAER A LA REPUBLICA PERU 21 Total
N % N % N % N % N % N % N %
Sujeto colectivo 5| 7141 15 500 3| 500 | 4 500 | 6 500 | 4| 364 | 37| 500
Masculino 2| 286 | 12 400| 2| 333| 3 375| 5 417 | 6| 545 30| 405
Femenino 2 6.7 1 125 1 8.3 4 5.4
Idea, valor, concepto 1 33|11 16.7 1 91| 3 41
Total 7| 100.0 | 30 100.0 | 6 | 1000 | 8 | 100.0 | 12 100.0 | 11 | 100.0 | 74 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Peru.
A.C.S. Calandria.

GENERACION DEL ACTOR PRINCIPAL

CORREO EL COMERCIO | EXPRESO | LAPRIMERA | LA REPUBLICA PERU 21 Total
N % N % N % N % N % N % N %
Sujeto colectivo 5| 714 15 500 | 3| 500 4 50.0 6 500 | 4| 364 |37 | 500
Adulto 2| 286 | 14 4.7 | 2| 333 4 50.0 6 500 | 6| 545 | 34| 459
Idea, valor, concepto 1 33| 1] 167 1 91| 3 41
Jovenes 0 0| O 00 00 0 0 0| O 0] 0 0
Total 7| 100.0 | 30 1000 | 6 | 1000 | 8 100.0 12 100.0 | 11 | 100.0 | 74 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Peru.
A.C.S. Calandria.

7. TRATAMIENTO PERIODISTICO DEL DESARROLLO

La tendencia informativa general en cuanto a temas de desarrollo es descriptiva, como
ya lo comprobamos desde el inicio. Es decir, se relata el hecho en sus acciones. El
énfasis general del discurso se limita a colocar datos noticiosos generales. Y como tales
circunscritas al hecho. Tanto Correo, La Republica y Expreso priorizan esa tendencia.
Estas informaciones son muchas y deben ser poco notorias, perdiendo peso. Ello lleva a
gue se emita menos opinion o valoracion del hecho, siendo Per(21 el que mas aborda
opinion y valoracion. Menos aun se analiza e interpreta el hecho. La Primera y El
Comercio combinan de manera desigual pero méas equilibrada estos aspectos. El analisis
no suele acompanar tales formulaciones. La explicacion méas de fondo tampoco estaria,
lo que ayuda poco al ciudadano a conocer mejor su realidad pequefa y aquella otra en
la que se enmarca y pertenece.
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TRATAMIENTO PERIODISTICO

CORREO EL COMERCIO EXPRESO | LAPRIMERA | LA REPUBLICA PERU 21 Total

N % N % N % N % N % N % N %
Sélo se describe el
hecho, simple redaccion | 7 | 100.0 | 22 733 5| 835 625 | 11 91.7 8 72.7 | 58 | 784
de acciones
Emite opinion y 7 233 | 1| 1671 2 25.0 3| 27.3|13]| 176
valoracion del hecho
Analiza e interpreta el 1 33 1 15| 1 8.3 3 41
hecho
Total 7 | 100.0 | 30 100.0 | 6 | 100.0 | 8 100.0 | 12 100.0 11 | 100.0 | 74 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Per(. A.C.S.

Calandria.

Tampoco se contextualiza el hecho. En algunos casos se tiende a dramatizarlo
especialmente en Expreso y también La Republica y EI Comercio. Al parecer, la
informacién sobre el desarrollo no tendria conflictos significativos en términos
cuantitativos. Tampoco se previene las consecuencias econémicas de una accién. Las
explicaciones de fondo sobre el tema son asumidas precariamente en dos medios, El
Comercio, La Primera y Pert21 hacen explicaciones mas de fondo, aunque con poco
porcentaje. En El Comercio y Perd21l se asumen juicios morales aunque pocas veces, no
asi en los otros. Podemos inferir que el tratamiento tiende a ser simple y poco

informativo/reflexivo.

MARCOS DEL TRATAMIENTO INFORMATIVO

CORREQO EL COMERCIO EXPRESO LAPRIMERA | LA REPUBLICA PERU 21 Total

N % N % N % N % N % N % N %
No utiliza ninglin frame 6| 8.7]20 66.7 66.7 | 4 50.0 9 750 | 8| 727 |51 | 689
Se dramatiza el hecho 1| 143 | 5 16.7 2 33.3 1 125 2 16.7 11| 149
Se hace un juicio moral del 3 100 2| 182 5 6.8
hecho
Hay una explicacion de 9 6.7 1 125 1 91| 4 5.4
fondo del tema
Se re_salta una snu_auon de 1 125 1 8.3 9 97
conflicto, pelea o disputa
Adwgrtg las consecuencias 1 125 1 14
econdmicas
Total 7 | 100.0 | 30 100.0 6| 1000 | 8 100.0 | 12 100.0 | 11 | 100.0 | 74 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Dic. 2007. Resultados Perd. A.C.S. Calandria.

La opinion sobre desarrollo es secundaria, no es materia de debate

El periodista es quien formula y escribe acontecimientos, es el actor comunicante.
Todo lo visto anteriormente nos llevaria a interpretar que ese actor no toma posicion al
respecto. Expone hechos e ideas preferentemente, en todos los periddicos (78.4%). Y
promueve el debate publico en un porcentaje del 20.3% en noticias sobre desarrollo,
especialmente en La Primera, Pert2l y ElI Comercio. Pero, podria ser que al
promocionarlo deje de ejecutarlo al interior del propio medio sobre lo que produce.
Casi no se fiscaliza e interpela la gestion publica, salvo dos casos. Y cuando se hace es
s6lo a autoridades. Estariamos con periodistas del desarrollo poco aficionados al
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analisis y la opinién, quiza falta preparacion al respecto. Igual sucede con la poca
motivacién al debate y a su rol fiscalizador e interpelante sobre la gestion publica del
desarrollo, cualidades o funciones que seguramente crecen cuando se trata de noticias
politicas o referidas a accidentes y policiales.

POSICION DEL ACTOR COMUNICATE RESPECTO A LA INFORMACION

CORREO | EL COMERCIO | EXPRESO | LAPRIMERA | LA REPUBLICA PERU 21 Total

N % N % N % N % N % N % N %
Expone o informa ideas 7 | 100.0 22| 733|5| 83| 5 62.5 11 91.7 8| 727 |58 | 784
Promueve el debate publico 71 233| 1] 167 3 375 1 8.3 3| 273 |15 | 203
e e IE I
Total 7 | 100.0 30 | 100.0 | 6 | 1000 | 8| 100.0 12 | 100.0 11 | 100.0 | 74 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Per(. A.C.S. Calandria.

Los otros recursos periodisticos como la fotografia, la ilustracion y la infografia, se usan
en la informacion sobre el desarrollo. La fotografia es la mas usada en 35 casos,
llegando a un 47.3% de las noticias sobre desarrollo. La ilustracion sélo dos veces en
Peru2l y El Comercio. Y la infografia una vez en El Comercio. La mayoria no usa ningun
recurso de este tipo. Siendo el desarrollo un tema dificil de ser entendido por la
ciudadania y quiza hasta por periodistas, estos recursos debian utilizarse mas para ser
mas atractivos los temas del desarrollo.

EXISTENCIA DE LA FOTOGRAFIA

CORREO | EL COMERCIO | EXPRESO | LAPRIMERA | LA REPUBLICA PERU 21 Total
N % N % N % N % N % N % N %
No aparece | 3 | 429 | 16 533 | 4| 6672 25.0 6 500 | 5| 455 | 36| 486
Fotografia | 4 | 57.1 | 12 400 | 2| 333 | 6 75.0 500 | 5| 455 | 35| 473
llustracion 33 1 9.1 2.7
Infografia 33 14
Total 7 1 100.0 | 30 100.0 | 6 | 100.0 | 8 100.0 12 100.0 | 11 | 100.0 | 74 | 100.0
Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007.
Resultados Peru. A.C.S. Calandria.
ANALISIS DE LA FOTOGRAFIA
CORREO EL COMERCIO EXPRESO LA PRIMERA LA REPUBLICA PERU 21 Total
N % N % N % N % N % N % N %
Elgnt:”ﬁecmh?’ orrelacion | 5 | 500 | s 357 1] 500 4 66.7 | 2 333 | 4| 667 18| 474
Eié?;gﬁ’r’:;fﬁzt;";o Aol s00]| 5 37| 1] 500/ 2 333 | 4 667 | 2| 333| 16| 421
Sdlo ilustra el texto 4 28.6 4 10.5
Total 41 100.0 | 14 100.0 | 2 | 1000 | 6 100.0 | 6 100.0 | 6 | 100.0 | 38 | 100.0

Fuente: Veeduria Ciudadana. Tratamiento informativo del desarrollo en medios impresos - Observatorio Internacional. Diciembre 2007. Resultados Per(. A.C.S.

Calandria.
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CONCLUSIONES

MONITOREO DE MEDIOS NACIONALES
- Peru -
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CONCLUSIONES

Toda intencion periodistica busca informar a sus lectores sobre lo que ocurre en el pais
y el mundo, para que ellos puedan orientarse y buscar sus propios posicionamientos. Sin
embargo, en investigaciones y encuestas realizadas y analizadas, encontramos un
problema serio en la mayoria de los ciudadanos peruanos. Ellos son sujetos de opinion
pero no necesariamente de informacion. Esa posicion la elaboran desde su propia
experiencia cultural y politica, en la cual la imagen televisiva tiene mucho peso como
camino simbdlico de reubicacion central en cada sujeto. Es decir, se nutren méas de los
aspectos emotivos o las atmosferas creadas por la imagen para tomar posicion, que de
informaciones, analisis y proyeccion de pais. Acomodarse a esa situacion es una
primera plataforma estratégica, pero continuarla seria una irresponsabilidad social y
periodistica, ademas de una traicion a la profesion y la democracia. ;Como buscar ese
reencuentro de la opinion con la informacion en el pais?, es un aspecto que nos
preocupa y que esperamos aportar al respecto, poco a poco.

La prensa escrita estd asumiendo cotidianamente el desarrollo a través de sus diarios.
Su aparicion y tratamiento es un fendmeno nuevo y ha ingresado a sus paginas
convirtiéndolo en una preocupacién publica de muchos ciudadanos e instituciones que
los leen. De alli que sea importante analizar cémo se esté trabajando tal tematica tan
importante para nuestro pais. El documento que se presenta, incluyendo las siguientes
conclusiones, esperamos sean tomadas como datos Utiles a una retroalimentacion de
cada uno de los seis periddicos seleccionados para este analisis. Seria interesante, por
ejemplo, cotejar estos resultados con la linea editorial decidida por cada medio, de tal
manera que se pueda comparar intenciones con realidades desde sus resultados,
ajustando asi las perspectivas asumidas por cada periddico. Como institucion de la
sociedad civil, entregamos este informe y nuestras conclusiones para que sean
discutidas internamente. Esperamos que les sea Util para mirarse a si mismos fuera del
guehacer periodistico cotidiano. Les proponemos las siguientes conclusiones:

1 La politica se ha venido constituyendo en el interés prioritario de todos los
periddicos analizados. Ello supone una definicion explicita o implicita de
preocupacion por la organizacion democréatica del pais. Estarian actuando como
balanza del poder, dialogando con sus integrantes, ya sea en un sentido critico o
de aprobacion segun sea el caso. Haciendo uso de la libertad de expresion se
encaminan en un seguimiento continuo del comportamiento gubernamental
nacional, especialmente. Sin embargo esa definicién los ha llevado a descuidar
temas sociales que son tan urgentes de resolver en el pais y que aun aparecen con
menos fuerza y dedicacién. Convertir lo social en una ruta politica puede ser un
camino importante por asumir.
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de su oferta cambian de ruta cuando se refieren al desarrollo, teniendo alli mas
peso el aspecto econdémico como materia informativa, en este caso. De esa
manera, se baja la importancia de otros enfoques mas sociales de justicia y
libertad. Se nota una valoracion privilegiada del crecimiento econdémico, usandose
casi como sin6nimo del desarrollo. Sin embargo, al referirse a los actores
principales de esta gesta las empresas no serian actores de transformaciones. Se
estaria suponiendo que magicamente ese incremento econdémico generaria
desarrollo. Una hipétesis podria ser que se identifica crecimiento econémico con
desarrollo, en el que no pesa la inclusién de los desprotegidos ni la reorganizacion
del Estado. Podria deducirse también que hay una cierta proteccion del mundo
empresarial, liberandolo de responsabilidades, cuando si existen algunas empresas
gue empiezan a preocuparse por un desarrollo mas integral.

Algunos medios mas que otros se preocupan por temas sociales dentro del ambito
del desarrollo, inclusive se llega a levantar informacion y conceptos sobre
inclusion social en tanto reduccion de la pobreza. En segundo lugar, se busca
estabilidad macroeconémica pero también politica aunque en menor grado. Es
evidente que hay una preocupaciéon en el pais, que los medios escritos supieron
recoger y visibilizar. Es hoy agenda publica aunque de segunda o tercera
importancia. Al mismo tiempo se responsabiliza al Estado de asumirla y no al
mundo empresarial. Tampoco se enfatiza que es un problema de todos. Se nota un
conjunto de perspectivas que conviven sin que necesariamente sean compatibles.
El concepto de desarrollo en discusién no se presenta como tal, para abordarlo. Ni
cada medio dice cémo lo entiende, pero si como se sobre entiende desde lo
noticioso. Habria encerrada alguna paradoja que no los motiva a definir su
propuesta de desarrollo en cada periédico.

Se coloca de manera constante al Gobierno Central como principal actor del
desarrollo en su calidad de gestor, subvalorando asi a otros actores. No se percibe
nociones de un desarrollo “ciudadanizado”. La poblacion no ingresa en la prensa
como actor relevante pero si se le ve como victima y posible beneficiario. Se nota
una especie de convivencia entre una sobre valoracién de autoridades con una
subvaloracion del ciudadano y de la sociedad civil como protagonistas. Estos no
serian responsables de los cambios a implementar y de las propuestas a sugerir.
Tanto pobres, como mujeres y jovenes tienen una escasa visibilidad como
protagonistas, apelacion que puede ser atractiva para ser capturada por
movimientos politicos populistas.

La vision del desarrollo que encontramos en los periédicos es aun centralista y de
corte urbano en la mayoria de noticias recolectadas, como lo es también en el
pais. Se habla poco de provincias y del &mbito rural que son espacios en los que
hay sectores sociales méas afectados en empleo, educacion, salud, vivienda,
medioambiente, participacion, etc. Tampoco se le vincula con el mundo global o
internacional. Pareciera tener autonomia propia con respecto a otros territorios.
Sin embargo el tema de la pobreza y la inclusion que empieza a tomarse en
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cuenta debia ubicarse en mundos locales rurales o provincianos, para alertar al
pais y a quienes toman decisiones sobre su importancia. Y al mismo tiempo
encontrarle vinculaciones internacionales. El desarrollo local, regional y nacional
esta ya comprometido con el mundo global, aunque aun sin una ruta social.

Este ingreso del desarrollo al campo de la prensa escrita aln es poco relevante en
sus prioridades de disefio, tanto en los formatos que se usa, basicamente
descriptivos, como en sus ubicaciones, casi siempre secundarias, deteniéndose en
el nivel noticioso, especialmente. Tampoco estdn muy comprometidos con
mecanismos mas atractivos como denuncias abiertas, reportajes, relatos de
experiencias negativas y positivas del desarrollo. Inclusive, el campo de la opinién
es bajo. Seria interesante que no s6lo fuese una temética sino una preocupacion
transversal de todas las noticias.

No se percibe con claridad posiciones integrales sobre el desarrollo. La palabra
corre el riesgo de ser ambigua, albergando inclusive definiciones antagonicas que
no se explicitan. Ingresa por acontecimientos y problemas especificos. Tampoco
se desarrolla un debate de articulistas al respecto. Se nota que no es un tema
para la discusion en el pais y tampoco en los medios. La informacion sobre
dimensiones especificas del desarrollo necesitaria ser mas explicitada. Y al estar
en un pais en vias de desarrollo debia proponerse al mismo tiempo el generar
evaluaciones sobre avances y retrocesos del pais, en todos los temas, ubicando los
impedimentos para conseguir desarrollo.

La pobreza ha ingresado como preocupacion y como tematica, desde un énfasis
noticioso especialmente. Pero, no necesariamente los actores son los pobres sino
sus victimas a veces sOlo colocadas en cuadros o encuestas, deshumanizando las
situaciones que viven. Probablemente exista una asociacion implicita entre
protesta y violencia que genera temores, lo cual no siempre es cierto. Se
comprende poco que la indignacion exista en estos sectores discriminados
histéricamente. Por ello la importancia de promover el didlogo y prevenir
confrontaciones sin salida. Fue interesante en Brasil aquella gran campafia
nacional en los ochenta que subrayaba que la pobreza no era un problema sélo de
los pobres sino de todos. Es decir, el desarrollo no debiera ser s6lo preocupacion y
responsabilidad estatal sino también privada y ciudadana.

Llama la atencién que estos enfoques desarrollistas no incorporen a la sociedad
civil como fuente de informacién y opinién continuas, salvo excepciones. Menos
aun como actores del desarrollo. Ello significa que hay alejamientos grandes entre
prensa escrita y sociedad civil, existiendo alguna cooperacién pero no alianzas
estratégicas a favor de un modelo de desarrollo que sirva al Perd y que entre
todos debemos ir construyendo. Ambos sectores, el mediatico o periodistico y la
sociedad civil, podrian ayudar mejor juntos en una linea mas propositiva y no sélo
critica, superando desconfianzas actuales entre unos y otros.
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AE Seria interesante que las instituciones periodisticas hicieran un estudioso
recorrido sobre diferentes modelos de desarrollo que se trataron de aplicar en
Latinoamérica y en el Perd, identificando los motivos de sus fracasos, incluyendo
razones de éxito en otros paises. De esa manera podrian definir su propia
concepcion de desarrollo y el aporte que le toca al periodismo. Definicién que hoy
dia no se puede ubicar sélo en el campo local, regional y nacional sino también en
niveles internacionales. La realidad nos une a muchos, pero las posiciones no
compartidas y discutidas nos desunen.
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